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ИНСТИТУЦИОНАЛЬНЫЙ МЕХАНИЗМ СТИМУЛИРОВАНИЯ ИННОВАЦИОННОЙ 
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Рассмотрено понятие институционального механизма стимулирования хозяйствующих субъектов ин-
новационной деятельности. Уточнены структурные особенности данного механизма. Исследована возмож-
ность применимости методов и инструментов в зависимости от экономических, социальных, политических 
условий. Выявлены противоречия (между интересами федеральных и региональных властей, региональных 
и муниципальных органов власти, государственных органов в целом и предприятиями по поводу методов и 
инструментов стимулирования инновационной деятельности, между возможной совместимостью применения 
различных методов (инструментов) и специфическими региональными условиями, противоречие возникает 
между наличием потенциальных новаций и отсутствием (или неразвитостью) инфраструктуры и институцио-
нальных рамок их осуществления) исследуемой системы и возможности их разрешения посредством совокуп-
ности стимулов и ограничений. По данным анализа инновационной активности субъектов страны определена 
их неравномерность в соответствии с данным показателем, что свидетельствует о целесообразности дифферен-
циации мер. Разрешение противоречий инновационной разобщенности возможно лишь при адекватной оценке 
соответствия территории определенному уровню инновационной активности (высокий, средний, низкий и т.д.) 
и учета самобытных условий субъекта Федерации.
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Considers the concept of institutional mechanism of incentives for economic entities of innovation activity. Clarified 
the structural features of this mechanism. Also explored the applicability of methods and tools depending on the economic, 
social, political conditions. Reveal the contradictions (between the interests of Federal and regional authorities, regional 
and municipal authorities, public bodies and enterprises regarding the methods and tools of stimulation of innovation 
activity between the possible compatibility issues when using various methods (tools) and specific regional conditions, 
the contradiction arises between the existence of potential innovations, and the absence or underdevelopment of the 
infrastructure and institutional framework for their implementation) of the system and the possibilities of their resolution 
by the means of incentives and constraints. According to the analysis of innovative activity of the country defined its 
unevenness in accordance with this indicator, which indicates the feasibility of differentiation measures. The resolution of 
conflicts innovation disunity is possible only when adequate assessment of the conformity of the territory of a certain level 
of innovative activity (high, medium, low, etc.) and accounting original conditions of the subject of Federation.
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Уточнено понятие сбыта продукции, исследованы определения понятия «сбыт» различными учеными. 
Сбытовая деятельность является одной из самых значимых сфер функционирования промышленного пред-
приятия. Организация работ в области сбыта товара устанавливает пути движения товара от изготовителя к 
потребителю. Традиционные каналы распределения, как правило, состоят из независимого производителя, од-
ного или нескольких оптовых и розничных продавцов. Каждый из них — самостоятельная организация, стре-
мящаяся обеспечить себе максимальную прибыль, даже если это идет вразрез с общими интересами системы 
распределения, интересами других участников. Важным событием в развитии каналов распределения послу-
жило формирование горизонтальных, вертикальных и многоканальных маркетинговых систем, приходящих на 
смену традиционным маркетинговым системам. В настоящее время как на одном конце цепочки распределения 
(у производителей), так и на другом (у розничных продавцов) наблюдается стремление к сокращению числа 
посредников. Крупнейшие розничные операторы вкладывают значительные средства в строительство своих 
собственных распределительных центров. Другой тенденцией в каналах распределения становится совершен-
ствование транспортной составляющей каналов для уменьшения сроков хранения и реализации товаров, со-
кращение численности персонала, повышение прибыли производителя и качества информации о движении 
товара. Крупные компании, владельцы торговых марок, продвигаются по пути создания собственных систем 
распределения. Очень важной тенденцией является увеличение ширины каналов, используемых производите-
лями, при уменьшении глубины. Уменьшение глубины происходит за счет сокращения промежуточных зве-
ньев, а расширение каналов дает возможность увеличения сбыта от использования новых каналов. 


